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Die ‘Textilzauberer

Gleich zwel internationale Stars der Modeszene arbeiten in St. Gallen: Der
Designer Martin Leuthold verwandelt Traume in Stoffe fiir fast alle grossen
Modemacher. Und Albert Kriemler etablierte mit Akris in zwanzig Jahren eines
der exklusivsten Labels tiberhaupt. Das Geheimnis ihrer aussergewéhnlichen
Kreativitat zeigt sich abseits des Rampenlichts.
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Martin Leuthold und Albert Kriemler im Gesprich mit David Signer
Martin Leuthold fotografiert von Jojakim Cortis und Adrian Sonderegger
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Seit Jahrhunderten st St Gallen eine Textilstadt, Wie sehr die
Stadt bei Fachleuten rund um den Globus (immer noch, und sei
ciniger Zeit wieder vermehrt) ein Begriff ist, wurde mir erst klar,
als ich mit den Recherchen zum Thema begann — obwohl ich hier
aufpewachsen bin. Neben Traditionsfirmen wie Forster Rohner
und Bischoft Textl sind es vor allem zwei Personlichkeiten, die
St Gallen wieder auf die Weltkarte der Mode geserzt haben: Alberr
Kriemler, Designer des Edel-Labels Akris, und Martin Leuthold,
Art-Direktor von Jakob Hg'hl.'w!ﬂ':'r. In den j_:c'lmht'm'l‘l K retsen von
New York oder Paris sind die beiden bekannter als in threr Heima,
Aber das stéirr sie nicht, im Gegenteil: «Wir machen bewusst nicht
viel Lirm um unss, sagt Kriemler. «Wenn ich durch die Strassen
gehe, werde ich nicht gross beachtet, das ist angenehm. Niemand
stiirt bei der Arbeit, man tut wirklich, was man fithle.s Wihrend
viele Ostschweizer mit cinem gewissen Minderwertigheitsgefiihl
nach Ziirich schielen, fihrt in der Modewelt der Weg von St Gallen
direkt nach Paris oder Mailand, Ziinich ist in diesem Kosmos eine
Quantité négligeable. « e Ausstrahlung dieser Stads, so Kriemler

iiber 5t. Gallen, «ist weitaus grisser als sie selbst.»

«DIE MODE I5T WIE EINE HURE...»

leder kennt Jean Paul Gaultier oder Karl Lagerfeld, kaum einer
Martn Leuthold. Dabei wiiren die Kreationen der grossen Mode-
macher buchstiblich nichts ohne die kiihn-raffinierten Stoffe des
Textildesigners. Der 57-jihrige Art-Direktor von Jakob Schlaepfles
in S, Gallen ist Triiger des renommierten New Yorker Cotton
Design Award und des Schweizer Textile Design Award. Seine
Kreationen werden in praktisch allen grossen Haute-Couture-
Ateliers der Welt verarbeitet.

Martin Leuthold war sichzehn, als er 1970 cie Lehre als
Stickereientwerfer bei Christinn Fischbacher antrar. Mit zwanzig
begann seine Karriere bei Jakob Schlaepter. Die 1904 gegriindete
Firma war urspriinglich ein traditioneller Stickereibetrieh, der
Ertolg kam mit dem Kaul des Patents einer Failletten-Stuckmaschine
und dem Einstieg in die Haute Couture in den 1960cr-Jahren. Seit
Leuthold Ende der 1980er-Jahre die Atelierleitung dbernahm und
Mitglied der Geschifisleitung wurde, ist das Unternchmen
mternational berithme fiir seine Verbindung von Asthetik und
Highteeh. So arbeiter Jakob Schlaepfer unter anderem mit Laser
technik, Ink-Jet-Druck, Lenchimaterialien, Metall- und Schaum-
stoffelementen.

Leuthold wohnt in einem Bavernhaus mit grossem Garten
ausserhalb von 51, Gallen, Zum f.}i.'.f-]'lriich erscheint er schlicht ge-
kleidet in Schwarz. Die Firmenriumlichkeiten sind menschenleer.
‘etrichsferien. «Gar nicht schlecht, um mal in Ruhe zu arbeitens,
sagt der Designer. Auf dem Tisch liegt eine der neuesten Erfindun
gen des Hauses, ein Stoff mit sogenannten Kipp-Pailletten, Streicht
man mit der Hand in die eine Richtung iiber den Stoff, ist er griing
streicht man in die andere Richtung, drehen die Pailletten, und er

wird pelb, Neun Meter dieses Stoffs sind mit einer Million Pailletten

besticke, ein Meter kostet neunhundert Franken, Ein anderer Stoff
st mit Perlhuhnfedern beklebt, ein weiterer ist eigentlich eine be

stickte Alufolic. Experimentiert wird momentan auch mat dreidi-
mensionaler Farbe: Der dicke Auftrag ist dabei spiirbar, wie hinge-

spachtelt, wie bet Fingerfarben oder einem Olgemiilde.

Martin Leuthold, wie muss man sich beim Stoffdesign den
Prozess zwischen einem ersten Geistesblitz und der konkreten
Realisierung vorstellen?

Es gibt nicht nur cinen Prozess, sondern mehrere, Eine Erfindung
ist nicht mehr dasselbe wie vor hundert Jahren. Heute geht es nicht
mehr um Einzelginger wie Thomas Edison, sondern um globale
Geschichten, wo mehrere Entwicklungen sich verbinden. Universi
titen und Forschungsabteilungen von Firmen spielen dabei eine
wichtige Rolle, Auch im Textilbereich kommen durchaus originelle
Geistesblitze vor, daber handelt s sich allerdings weniger um
Erfindungen — im grossen Ganzen ist alles bereits erfunden — als
vielmehr um Neuinterpretationen. Deshalb st es wichng, die Wel

mit offenen Augen wahreunchmen.

Was wéire ein Beispiel einer solchen Neuinterpretation?

Eine japanische Firma entwickelte cinen extrem feinen Stof fiir
Wasserfilter. Es ist derzeit das leichreste Gewebe der Welr, wiegt
zehn Gramm pro Laufmeter, [eh habe das zofillig entdecke, Oder
vielleiche nicht zufillig: Es ist wichtig, auch Entwicklungen ausser-
halb des eigenen Bereichs zu verfolgen. Wir kauften also dieses
teure Hightech-Produkt und versuchten es zu bedrucken und zu
besticken, Das klappte nicht. Dann verfielen wir auf Vakuum-
beschichtungen mit verschiedenen Metalllegierungen. Wir haben
den Stoff mit Aluminium, Kupfer und echtem Gold bedampfi.
Und dann kamen wir darauf, dass wir nun die andere Seite bedru-
cken kinnten. Das sah unglaulidich aus, und dabei blieb der Stoff
durchsichtig und superleicht. Das war also nicht eine Erfindung

von Crrund auf, aber doch eine Innovation,

Der Erfinder von heute ist kein einsamer Tiiftler. Er muss offen
und kommunikativ sein.

Textilindustrien gibt es ja auf der ganzen Welt, und jede har ihre
Spezialitit. Dabei greifen technische, wirtschaftliche und soziale
Entwicklungen ineinander. In S, Crallen standen bereits im Jahr
1000 die ersten Webstiihle, und ab dem 12, Jahrhundert wurde hier
Flachs angebaut und Leinen gewoben. Das klbsterlich-handwerk-
liche Know-how kam der I".n!v.'ia'klml.]_: Fugute, zudem lag die
Stadt an der alten Leinenstrasse von Niirnberg nach Genua, wo die
Stoffe verschiftt wurden. Ab dem 16, Jahrhundert wurde Baumwalle
in Nordafrika und Amerika kultviert, Dank der Liberalisierung
des St. Galler Zunfiwesens konnte die Baumwolle frei impur:iurt
werden, und man begann, das giinstigere, leichtere Halbleinen
und spéter waschbare Mousseline zu weben, Die Industrialisierung
brachte dic automatisicrte Garnspinnerer, Der niichste Schrite war

dic Bestickung der Mousselinestoffe, von Hand, in Heimarbeit,

Links: Designer Leuthold verschwindet hinter seinem Werk! irisierendes, transparentes Seidenjacquard, digital bedruckt. Rechts: Kombination van Asthetik und

Hightech: schwarz-weisse Kipp-Pailletten

|840 wurde die erste Stickercimaschine im Elsass gebaur, und die
St Galler kaufren sie. Wenige Jahre spiiter standen hier viertausend
Maschinen. Zwanzig Jahre spiter entwickelte Saurer in Arbon den
Schiffli-Stick-Automaten; nach diesem Prinzip funktionieren die
Maschinen noch heute, Damit wurde die vorher den Reichen vor-
behaltene Sockered fitr das Volk {'r.l.~']:1.1.'i||f_=‘[iu|1. [Deser Mechanis-
mus der Popularisierung ist noch heute wesentlich fiir die Mode,
Dasselbe geschah um 1900 noch cinmal dank der Kauflewe Tkle

und Jacoby, die die Spitzen-Herstellung industrialisierten. Vorher

«Einmal gesehen bedeutet in der
Mode alt; alle drei Monate wird

etwas Neues erwartet. »

wurde an einem kéiniglichen Brautschleier jahrelang geklisppelt,
nun wurde er zur Massenware, Der letzte grosse Popularisierungs-
schub war in den 1%0er-Jahren, als Pré-d-porter aulkam und man

fertige Kleider im Laden kaufen konnte,

Sie sind beriihmt fiir kilthne Innovationen, Trotzdem beginnen Sie
mit einer langen historischen Riickschau.

Erneverungen sind nur vor dem Hintergrund dieser Vergangenheir
miglich. Firmen wie Schoeller oder Sefar gingen in den Hightech-

dereich, wir gingen friib in die dreidimensionale Swifgestaltung,

mit Pailletten, Swarovski-Steinen, Laser-Dirucken und -Schneiden,
Aber all das ist nur misglich in einer Textilumgebung mit Zuliefer-
firmen und Handelsverbindungen. Die sind iber Jahrhunderte
gewachsen, und nicht zufillig entstand hier eine renommierte
Handelshochsehule, Das ist ¢ine Art Erbgut, deshalb kann man
nicht rein Gkonomisch kalkulieren und einfach alle hiesigen Textil-

betricbe nach Asien verlegen,

Aber in der Mode denkt man nicht in Jahrhunderten.

Die Textlbranche wird nie mehr sein, was sie einmal war, Man
muss das Textle jeden Tag frisch erfinden und kann sich nie auf
dem Erreichten ausruhen. Einmal gesehen bedeutet in der Mode
alt; alle drei Monate wird etwas Neues erwartet, Wir leben in der
Zeit des Digitalen und Elektronischen, aber auch hier gibt es Raum
fiir textile Visionen. Die Mode ist wie eine Hure. Vielleicht kinnen
wir diese Saison einen Modemacher mit einer Kreation verfiihren,
Er ist Feuer und Flamme und miichte am lichsten gleich die Welt-
exklusivrechte fiir sein Label. Ein paar Monate spiiter schaut er sich
unsere neue Kollektion an und mischte nichts mehr daven wissen,
Es gibt in unserer Branche kein Vertrauen, keine lingerfristigen
Verpflichtungen, keine Treue. Man denkt zwar beim Entwerfen
einer Kollektion durchaus an pewisse Modedesigner, aber man

kann nie sicher sein, dass diese auch darauf anspringen.

Ist es fiir den kreativen Prozess wichtig, dass auch die konkrete
Entwicklung und ein Teil der Produktion im Haus stattfinden?
Absolut, Beim Brainstorming am runden Tisch entstehen in einer

Stunde hundert ldeen. Aber die wesentliche Frage ist dann:
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Wie setzen wir das um? ldeenfindung und Tiiftelei am Material
stehen in einer Wechselwirkung; es geht eher um Experimente als
um Kopfgeburten. Wir waren beispiclsweise von Anfang an davon
fasziniert, Foros auf Stoff zu drucken, und versuchten schon mit
den frithen Kopiermaschinen, Textilien anstatt Papier zu benutzen.
Dassclbe mit den ersten Tintenstrahl- und Laserdruckern. Bei der
ersten K reation dauverte es eine Stunde, bis ein Meter bedruckt war,
und wir wurden belichelt. Aber Zeit- und Geldaufwand sind im
Luxussegment kein Hindernis, Wenn etwas sichtbar neu ist, dann

waollen s die Leute, Schliesslich gehr es um Exklusivitiie,

Angesichts dieses Aufwands erscheint es fast unglaublich, dass
Sie jedes Jahr zweitausend neue Kreationen lancieren.

Wir stossen oft an unsere Grenzen. Aber man muss sich das so vor-
stellen: Sie schreiben ja auch nicht jeden Monat ein neues Buch. Es
gibt manchmal einen Durchbruch, an dem man lange gearbeitet
hat. Eine neue Geschichree, eine neve Technik. Doch dann kommen
die Anwendungen, Variationen, Modifikationen, Anpassungen,

Weiterentwicklungen.

Wie schaffen Sie es, auf der Héhe der Zeit zu bleiben?

Es hat vor allem mit Faszination und Freude zu tun, auch mit
Freude am Loslassen. Mit ciner gewissen Lust am Wandel. Kann
man nicht weitergehen, ist man in der Mode am falschen Plarz.
Dann habe ich in meinem Team bewusst ein Spektrum von 20 bis
7i-Jihrigen. Man muss seine Grenzen kennen, vieles ist heute in
meinem Alter nicht mehr erlernbar. Mein Gittikind beispielsweise
weiss im Gegensatz zu mir intuitiv, wie es an ein elektronisches
Geriit herangehen muss. Viel Inspiration beziche ich aus zeitgeniis-
sischer Kunst, Fotografie und Archirckrur, Allerdings arbeiten wir
im Gegensatz zu diesen Disziplinen fiir den Moment und niche fiir
dic Ewighkeit. Wenn ich in unserem Archiv friihere Kollektionen
betrachte, gibt es nur wenig, was Bestand hat, Das ist jedoch auch
richtig so, sonst wiirden wir uns jedes Mal bei einem Entwurf zer-
Aeischen, Man erkennt erst im Nachhinein, was herausragend ist,
Ein Stiick weit sind wir blind fiir die Gegenwart. Wir kiinnen nicht
so klar fiber den heutigen Stil sprechen wie riickblickend iiber die
1960er- oder 1980er-]ahre.

Das Gegenteil der schnelllebigen Mode ist die Natur. Sie lanciert
fedes Frithjahr wieder dieselbe Kollektion.

Ja, aber die Interpretationen dndern unentwegt. Das Stiefmiitter-
chen beispielsweise hat im Laufe der Jahrhunderte in der Kunst
verschiedenste Deutungen erfahiren. Die Natur ist fiir mich eine
sehr wichtige Quelle. Alle Frauen lieben Blumen, auch die puns-
tischste freur sich iiber einen Strauss und trigt irgendwann ein

Blumenmuster.

Sie bewohnen in der vierten Generation ein Bauernhaus und
verbringen viel Zeit mit der Pflege des grossen Gartens — leben
also ganz anders als ihr mondanes, urbanes Zielpublikum.

Es ist nicht einmal ein Bavernhaus, sondern eine umgebaure
Scheune! Die Ungestirtheit ist wichtig filr meine Kreativitit, so
wie wir unsere Arbeit nur in einer Kleipstadt wie St. Gallen reali-
steren kimnen, In einem grossen Konzern wiirden wir uns nie so
frei entfalten. Ich muss niche Teil der Glamourwelt sein, um fiir sie
produzicren zu kénnen. Ich beobachte sie aufmerksam, das reicht.
Selbst kiinnte ich mir die Kleider gar nicht leisten, fiir die wir die
Stoffe liefern.

Tragen auch Ménner lhre Stoffe?

Prinzipiell produzieren wir nicht fiir die Minner-Konfektion, Aber
im ohersten Couture-Bereich kaufen Designer manchmal auch fiir
Herrenmode Stoffe von uns. Grundsitzlich kann heure ein Mann
mit einem Pailletten-Anzug herumlaufen — vielleicht niche gerade
in St Gallen, Die aktuelle Minnermode ist sehr schlicht und prag-
matisch, nicht wie im 17, oder 18, Jahrhundert, als sich die wohl-
habenden Minner aufwendig und farbig kleideten wie Pfave,

Den St. Gallern scheint kaum bewusst, welche Leuchtkraft ihre
Stadt in internationalen Textilfachkreisen besitzt. Sie haben
diesen Minderwertigkeitskomplex gegeniiber Ziirich, obwohl ihre
Stadt in der Modewelt viel bekannter ist.

[2as ist so. Wiirde man aus St. Gallen alles auvsradieren, was aus
Textilgeldern entstand, wiren wir fast wieder bei Gallus. Aber fiir
unsere Arbeit ist es bequem, dass wir als Marke hinter den Label-
MNamen verschwinden, Wir kénnen in aller Freiheir fiir ganz ver-
schiedene Kunden produzieren und miissen uns nicht als Marke
mit einem bestimmten Image in der Offentlichkeir etablieren.

Sie produzieren auch fiir den japanischen Markt. Was sind die
Unterschiede?

e Japaner haben eine Vorliebe fiir Kindliches und Liehliches.
Der Stil ist ganez anders, eher dezent, mit vielen Grautiinen. Wir
haben gerade Stoffe entworfen mit aufgedruckten Handtischchen
und winzigen Models auf dem Laufsteg, Das wiirde hier kein
Mensch kaufen. Es st nicht einfach, etwas zu kreieren, das einem
sclbst etwas fremd ist. Kommt hinzu, dass die Japanerinnen im Ge-
gensatz zu Europa Haute Couture tagstiber bei der Arbeit tragen,
Abends sind sie meist zu Hause oder bei traditionellen Festen, wo

sie einen Kimono tragen,

Welche Herausforderungen kommen auf thre Branche zu?

In den Neunzigern haben wir die Kunden mit «Bling Bling» ver-
fithrt. Pailletten, Swarovski-Steine, Glam, 1001 Nacht. Heute Liuft
jedes Kind mir einem glitzernden Billig-T-5hirt herum und kann
sich als Prinzessin fithlen. Also muss echte Qualitiic wieder einen
Wert bekommen, in Abgrenzung gegen Fake und vordergriindige
Effckthascherei. Das ist eine Art Luxus, der vielleicht nicht auf den
ersten Blick erkennbar ist. Uberhaupt wird in Zukunft immaterieller
Luxus an Bedeutung gewinnen: Luxus wird beispielsweise bedeu-
ten, Zeit zu haben, in Ruhe einen Roman 2u lesen,

«ES GEHT UM IDENTITAT»

Angesichts des unscheinbaren Backsteinhauses an der St Galler
Felsenstrasse kommt man nicht unbedingt aul die ldee, hier das
Stammbhaus einer Weltmarke zu suchen, Der Name «Akris» stehe
denn auch nur diskret an der Klingel. Doch das edle Modelabel ist
rund um den Globus ein Begriff, Angelina Jolie, Condoleczza Rice,
Charlene Wittstock von Monaco, Tilda Swinton — sie alle rragen es.

Im obersten Stock des Gebéudes, mit Blick aufs Kloster,
zicht Kreativdircktor Albert Kriemler die Fiiden. Sein Stil ist so un-
priitentitis wie der Firmensitz, «5ie sind doch auch hier anfgewach-
sen, vielleicht kennen wir uns von der Kantonsschules, sagt er. «lch
habe Jahrgang 1961, und Sie?»

Akris, das sind die Anfangsbuchstaben von Alice Kriemler-
Schoch, Alberts Grossmutter, die das Unternchmen 1922 als Schiir-
zenmanufaktur griindete. 1944 ging die Leitung an ihren dltesten
Sohn Max {iber; 1980 starb sein wichtigster Assistent. Albert, er hat
sochen die Matura hinter sich, war gerade auf dem Weg zum
Modestudium nach Paris, stattdessen wurde er vom Vater in die
Firma zuriickgerufen, Sein Sonderstatus liste, angesichts seines
jugendlichen Alters, bei etlichen altgedienten Mitarbeitern gemischte
Gefithle aus; doch einige sind noch heute an seiner Seite, Der Erfolg
gab ihm recht.

1987 iibernahm Albert mit seinem Bruder Peter die
Geschiftsleitung. Ein Jahr spiiter fand man die ersten Akns-Kleider
im Luxuswarenhaus Bergdorf Goodman in New York. Den ent-
scheidenden Coup landete Kriemler 1999, als Akris zum Mitglied
der Fédération Frangaise de la Couture, du Prét-i-Porter des
Couturiers ot des Créateurs de Mode gewiihlt wurde, Ein Ritter-
schlag. Schon der lange Name weist aul das Gewicht dieser Institu-

tion hin. Nur ganz wenige nicht franzisische Designer gehiiren

Angelina Jolie, Condoleezza
Rice, Tilda Swinton — sie alle

tragen ARris.

dem exklusiven Club an. Heute verfiige Akris iiber Boutiquen an
besten Adressen in New York, Boston, Paris, London, Hamburg,
Wien, Diisseldorf, Frankfurt, Monte Carlo, Tokio und Seoul. Die
Kollektionen wirken auf den ersten Blick unspekrakuliir, ganz an-
ders als gerade wegen dieser Unauffilligkeit fallen sie auf.
Wihrend des langen Gespriichs im Dachstock stehr Albert
Kriemler immer wieder auf, um eine Aussage anhand einer Zeich-
nung, ciner Fotografie, eines Stoffs, eines newen oder dlteren
Modells zu veranschaulichen. Seine hiiufigste Redewendung ist:
«Verstehen Sie?» In den Worten spiegelt sich der Akris-Sul mit sei-
nem Understatement und seiner Schlichtheit wider. Kriemler gehe
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es nicht um Beeindruckung, sondern um Beriihrung, Er michte
sein Gegeniiber —eine Kundin, einen Gespriichspartner — in dessen
eigener Welt abholen und diese dann verschénern. Dazu passt auch,
dass er sich noch ausgiehig Zeit nimmt, den Gast durch alle Etagen
und Produktionsschritte zu fiihren. Dazo gehiiren auch die vergilb-
ten Biicher, in denen Muster von simtlichen Stoften aufgeklebt
sind, die Akris seit den 1940ern verwender har, sowie der alte
Schrank der Grossmutter, in deren unzihligen, sorgsam ange-
schriebenen Schubladen sie ihre Stickereien aufbewahrre. «Wenn es
um Stoff geht, beziche ich mehr Anregungen von frither als aus der
Gegenwarts, sagt Kriemler, Und, als sich gegen awalf Uhr die
Riumlichkeiten langsam leeren: «Hier in St. Gallen gebt man in
der Mittagspause eben noch nach Hause.»

Albert Kriemler, ich muss vorausschicken, dass ich ein Laie bin,
was Mode betrifft.

Wir haben immer gerne Leute von aussen. Das gibt neue Perspek-
tiver. Unsere Branche ist so schabloniert; es gibt viel zu viele Regeln

in diesem Beruf,

Martin Leuthold sagte mir, fiir seine Arbeit spiele es keine Rolle,
wo er lebe, aber ein Modedesigner brauche die Ndihe der Mode-
metropolen. «Und Akris?s, fragte ich, «Kriemler lebt nicht wirklich
hiers, entgegnete er. — Ich weiss nicht, ob er auf lhre Reisetdtig-
keit anspielte oder meinte, innerlich lebten Sie woanders.
Eigentlich fiihle ich mich in St. Gallen dhnlich verwurzelt wie er,
Der Eindruck entsteht vielleicht, weil ich viel unterwegs bin. Aber
wenn ich Kollektionen entwerfe, bin ich voll und ganz hier, denn
ich kann meine Arbeit nur mit metnem hiesigen Team verricheen.
Es ist irrefiihrend, dass immer nur der eine Star-Designer auftritr,
In Wirklichkeit braucht es in unserer Branche sehr differenzierte
Teams von motivierten, ihnlich kreativen Menschen. Hinzu kommit
natiirlich die Tradition dieser Stadt. Es gibt bei Akris heute keine
Kollektion mehr ohne St Galler Stickerei,

Vielleicht ist diese Pendelbewegung zwischen Néhe und Distanz
zu den Modemetropolen befruchtend und mitverantwortlich fiir
den speziellen Stif von Akris.

Zweifellos. Ich bin socben aus Asien zuriick und weiss, jetzt bin ich
bis Okrober hier und kann, mit Ausnahme von Stoffbesuchen in
Como, Matland und Paris, an den Kollektionen arbeiten. Dann
fnden die Modeschauen in Paris und New York start, das ist die
andere Seite. Ende Okober komme ich zuriick; November, Dezem-
ber bin ich hier. Mitte Januar bis Ende Mirz bin ich wieder unter-
wegs, Das sind in der Modewelt genau vorgegebene Rhythmen.
Aber die ldeen, die wir diber den Laufsteg schicken, die entstehen
hier, ohne grosse Aussenbecinflussung. Und das hat viel mit der
[denttit und der Kultur zu tun, die in diesen Wiinden gelebt wer-
den, mit der Eigenstiindigheit, die man heute haben muss. Kurz:
lch bin hier verwurzelt, aber es wiirde nicht funktiomeren, wenn

ich zwilf Monate pro Jahr hier leben wiirde,
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Ihr 5til ist geprégt von sachlicher Zuriickhaltung. Man kénnte Ver-
bindungen sehen zur Schweizer Typografie, zu Konstruktiven wie
Max Bill oder Architekten wie Peter Zumthor. Schimmert in Ihren
Kleidern etwas typisch Schweizerisches durch?

Im Ausland reagiert man cher erstaunt, dass Akris eine Schweizer
Marke ist. Es gibt natiirlich dicsen Purititsgedanken, der auch in
der hiesigen Architektur- und Designwelt wichtig ist. Aber man
findet auch bei Jil Sander, Narciso Rodriguez, Calvin Klein oder
Armani eine elean line. Heute ist entscheidender, was man tur, als
woher man kommt, Wegweisend fiir uns st kein Nationalstl,
sondern persiinliche Ausstrahlung und [denticie: Niche die Mode
1st das Wichtigste, sondern der Mensch, dessen Persinlichkeit durch
Kleider unterstrichen werden kann, In der Maode gibt es keine
«Swissnesse; sie kommit aus Mailand, London oder Paris. Akris ist
die Ausnahme. Am Anfang waren viele der Ansicht, ein Schweizer
Label kitnne es per se nie nach Paris schaffen, Es wiire in New York
oder Mailand einfacher gewesen. Wir haben aber jahrelang daran
g::éirhl_"lll;.‘l und s schliesslich gt"‘r.'ll.'li-r'l. e Fr:l.g:: 15t, Wie ©5 nun
weitergeht. Wir haben zwar in Japan cine Basis, aber der asiatische

Kontinent wird noch viel wichtiger werden.

Martin Leuthold zeigte Stoffe fiir den japanischen Markt, die
nichts mit unserem westlichen Geschmack zu tun haben. Gelten
diese kulturellen Unterschiede auch in der Mode?

UTI‘-L‘I'L‘ 1{('”"."“:‘[““1(‘“ hili{l ki P.'irl'l(]]H]lhi‘“:h. ‘ll.\.'lr r'l'll-ll';nbt_"]! ]\'_"I:II:_!“.C'"I
daraul Rilcksicht nehmen, dass die Japaner im Schnitt kleiner sind
und dass van Juni bis September cin feuchtwarmes Klima herrschr,
[ch bin jetzr absichtlich um diese Jahreszeir nach Japan gereist, um
das einmal am cigenen Leib zu erleben, Dariiber hinaus unterschel

det sich die Sensibalitiit fiir Farbe und Stoffe in lapan vom iibrigen

«Im Ausland reagiert man eher
erstaunt, dass Akris eine Schwerzer

Ma}f(ﬁ’ 15t »

Asien. Dieses Qualitiitsbewnsstsein hat nichts mit der Schicht zu
tun, So wie Sie in Japan nicht schlecht essen kéinnen — auch nicht in
einem Billigrestaurant —, so gibt es auch bei Kleidern von Arm bis
Reich ein unglaubliches Qualititshewusstsein, In den 1980ern ent-
warfen wir noch spezifische Modelle fir Japan. Inzwischen, mit
den heutigen Kommunikationsformen, hat sich auch der japani-

sche Geschmack globalisiert.

Es ist nicht selbstverstdndlich, dass Modedesigner iiber so wpro-
fanews Dinge wie Temperatur und Luftfeuchtigkeit nachdenken.
Wie manche Architekten nicht an die Bewohner threr Bauten zu

denken scheinen, gibt es auch Designer, fiir die Tragekomfort kein

Akns-Kollektion Sommer 2009, inspiriert vom Garten Little Sparta des schottischen Kinstlers 1an Hamilton Finlay, Das Fotoprint wurde vor
12 Martin Leuthald und Albert Kriemler am Computer bearbeitet und anschliessend auf Seidengeorgette und matte Pailletten gedruckt

Kriterium ist. Aber Mode ist nichr nur erwas fiirs Auge, sondern
man teiigt sie, Man zieht sich an und aus, es ist warm, kalt, sonnig,
windig, feucht, Deshalb st es auch wichtig zu reisen, andere Um-
welten mit allen Sinnen wahrzunchmen und nicht nur auf den
Bildschirm zu schauen, Wir haben jetze gerade so ein typisch graues,
nordeuropdisches Wetter. Aber Sie diirfen das nicht zum Nennwert
tiir die ganze Welt nechmen, sondern miissen den konkreten Le-
bensbedingungen Rechnung tragen! Als ich zum ersten Mal in
Florida war, sass ich am M WEEN auf dem Balkon und &ffnere meine
Stoftmappe, die ich am Vortag in St. Gallen angeschaut hatte. Ich
war iiberwiiltigt, was tropisches Licht mit Farben macht: Dic Stoff
muster waren noch tausendmal schiner als vorher 20 Hause, In
Palm Beach wollte ich mir dann cin schwarzes T-Shirt kaufen, Der
Verkiiufer schaute mich fragend an. Niemand trug dort schwarze
T-Shirts,

Apropos Schwarz: Es gibt auch bei Akris eine Entwicklung in
Richtung mehr Farbigkeit, oder?

Micht nur bet uns. Es gibt jenseits der ihelich wechselnden Moden
lingere Zyvklen von etwa 25 Jahren. In den 1950er- und 1960er-
Jahren zeigte sich der allgemeine Nachkriegsaufbruch auch in
einer neuen Buntheit. Ende der 19%0er Liuteten die Beatles die Slack
generanton ein, von der wir ein Teil sind. Aber Mine der 1990er wurde
dieser Stil infrage gestellt. Es kamen Ralph Lauren und Tommy
Hilhger mit Weiss-Rot-Blau, Denim mit Blue, Beige und Khaki,
Auch mein eigener Approach zu Farbe hat sich in den letzten Jahren
ganz veriindert. Farbe lisst sich nicht vom Stoff trennen. Ein Ton
mag schéin in Kaschmir oder Leder sein, aber unmiglich in Wolle.

[deen entstehen bet mir immer ausgehend vom fihlbaren Stoff.

Werden wir in zehn Jahren nicht mehr wie jetzt in Schwarz und
Weiss hier sitzen, sondern in Grin und Rot?

Es ist eine Generationen [.lilgl'. Wir sind bereits gepriigt, aber bei
meinen Nichten und Neffen ist Farbe angesagt. Die 1980er hinge-
gen — Tom Ford, Guea —, das war die schwarze Generation, Wenn
Sie heute in eine schwarz-weisse Wohnung kommen, denken Sie:
«lst das unmodern!s Letztes Jahr war ich in Florenz und sah im
Hotel eine Gruppe von Gueci-Mitarbeitern, alle in Schwarz, Fiir
mein Gefithl war es nicht mehr richtig. Dieselbe Entwicklung
kann man auch beim Essen beobachten, wo man vom allzu Asthe-
tisch-Formalen wieder zu mehr Selbstverstindlichkeit kommi,
Diese Evolutionsprinzipien sind heute viel feiner und priigen uns

unerbittlicher, als wir memen.

Denken Sie eher in den Kategorien von ldngerfristigen Transfor-
mationen als in Trends?

Wichtiger als die Trends ist fiir mich die Frage nach Identitit, Eine
Marke muss eine Eigenstindigheit haben, die Kraft ausstrahlt, Das
Problem ber der Mode ist, dass die meisten sich abstiitzen wallen,
indem sie sich permanent fragen: Was liegt jetzt gerade im Trend?

Es ist heute im Gegensatz zu den 1980ern nicht mehr schwicrig, an




I Design — Martin Leuthold /Albert Kriemler im Gespelich mit David Signer

Bereits in den 1950er-lahren verarbeitete Albert Kriemlers Grossmutter die
Maigléckchen-Stickere, die Kriemler in der Akris-Kollektion Winter 2002/03 als
Teil einer Bluse in die heutige Zeit Gbersetzte.

Informationen zu kommen, gefihrlich daran ist die globale Anglei-
chung. Viel wichtiger als der letzte Schrei ist heute die Aussage: Das
sind wir, das wollen wir sein. Man nimmt eine neue Kollektion nur
in ein Sartiment, wenn der Eindruck entsteht, das ist etwas anderes,
das ist eine Ergiinzung. Das ist das Komplexe an der Mode: Sie 15t
cinerseits schnelllebig mit raschem Rhythmus, und anderseits
braucht es zwanzig Jahre Kontinuitit, um cine Marke wie Akris in

cinem Kontinent aufzubauen.

Was wiirden Sie einem jungen Modedesigner raten?

Es werden heute zu viele Modedesigner ausgebilder fiir die Bediirf-
nisse der Branche. Die Aushildung an Schulen und Universititen ist
sehr breit; umso wichtiger ist es, sich schon am Anfang der Berufs-
ausiibung bewusst zu sein, was man kann und was man will. Auch
in meinem Team versuche ich, die Leute immer dort abzuholen,

wo sie etwas gerne machen. Was man gerne tut, macht man besser.
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Kreative Arbeir hat in unserem Beruf immer auch mit dem

Charakter und der Gesamtpersinlichkeit zu tun,

Inwiefern wird lhre Arbeit dadurch geprigt, dass Sie aus einer
Textilfamilie kommen, dass ein Riickgriff auf Tradition oft ein
Zitieren Ihrer Vorfahren ist?

Das ist in unserem Fall Gliick und Schicksal. Deshalb bin ich in
St. Gallen. Sicher wurde ich gepriigt, schon als junger Bub wollte
ich in die Mode, und vieles wurde uns durch die Herkunft erleich-
tert. Aber Martin Leuthold zum Beispiel hatte diesen Hintergrund
nicht und steht heute trotzdem an einem dhnlichen Ore. Er hat
miglicherweise die ganze Schlacpfer-Kultur noch intensiver gelebt
als ich das Kriemler-Erbe. In der Mode geht es immer wieder um
Gefiihle und individuelle, dynamische Entscheidungen. Selten ist
es planbares Management wie in anderen Branchen. (Er zieht das
Bild einer Seidenstretch-Georgette-Bluse mit St. Galler Maiglichehen-
Stickerei vom Herbst/Winter 2002/(13 hervor) Das ist ein legendiires
Stitck aus unserem Atelier mit einer Originalstickerei aus dem
Archiv meiner Grossmutter. Fiir cine Schiirze verwendete sie 1952
diese Stickerel, die nun mit unserer Bluse um die Welt gereist ist.
Das Muster der Stickerei ist eigentlich nicht heutig, aber in Kombi-
nation mit dieser Bluse wird sie in dic Gegenwart getragen. Muss
man immer alles neu erfinden? Ieh greife oft auf den Fundus unse-
res Stofflagers zuriick. Fiir mich hat bei Stoff Neues nur seine
Berechtigung, wenn es besser als das Bestchende ist. Aber so eine
Stickerei, obwohl sie handwerklich wunderbar gemachr ist, sicht
heute rasch einmal verstaubt aus. Es braucht einen Bruch ins Leich-
te und Selbstverstindliche. Schitnheit allein reicht niche, sie kann
manchmal sogar furchtbar falsch sein. In der heutigen, komplexen
Welt sind es vermehrt wieder die Grundsiitze der Akris-Kultur -
Reduktion, Einfachheit, klare Linien, anspruchsvolle Selbstver-
stindlichkeit —, die dem Zeitgeist entsprechen, <

Martin Leuthold, 1953 geboren, ist einer der renommiertesten Stoffdesigrer
der Welt. Seine Entwiirfe finden bei praktisch allen grossen Couturiers Ver-
wendung. Mit 2wanzig Jahren trat er in die troditionsreiche St. Galler Firma
Jakah Schigepfer ein, seit Mitte der 1980¢rdatire ist er Arl-Direktor und
Mitglied der Geschaftsleitung.

Albert Kriemler, 1960 geboren, fiihrt zusammen mit seinem Bruder Peter in
dritter Geperation das St. Galler Modeunterehmen Akris. Er ist der erfolgreichste
Modemacher der Schweiz — Kundinnen wie Angeling Jolie, Tilda Swinton und
Condoleezza Rice tragen seine schiicht-raffinierten Kieider. Als eines der wenigen
micht franztsischen Modelabels ist Akris Mitglied der Pariser Chamibre du
Prét-a-porter.

David Signer ist Ethnologe, Journalist und Autor von «Griiezi — Seltsames aus dem
Heidilands (Kontrast Verlag, 2006) sowie der beiden Romane Keine Chance in
Moris und «Die nackten Inselns (Salis Verlag, 2007 und 2010).

Jojakim Cortis und Adrian Sonderegger, geboren 1978 und 1980, arbeiten seit
2005 zusammen. Sie fatografieren fir Maogazine wie «Die Zeits, aHochparterres
und «Neons. Thre Werke bestechen durch humorvolle wie aufwendige Inszenie-
rungen, Beide sind vertreten in «Photography, Made in Zurichs (Verlag Scheidegger
& Spiess, 2007). www.ohnetitel.ch



